首届中国乡村产业博会（副本）
我为什么参加这次展会？

聚焦时代、纪念改革开放四十周年、中国乡村产业第一展

作为纪念改革开放四十周年，全面展示我国农业农村发展辉煌成就，全面展示我国农业农村现代化建设的新时代、新气象、新作为的第一展，是贯彻习近平总书记在十九大报告中提出乡村振兴战略的体现。

展示产品和特色，扩大品牌影响力；

三大主题展示，覆盖我国乡村全产业链服务领域

现代农业建设与特色优质农产品展区、新型农业经营主体展区、特色小镇与美丽乡村建设展区，渗透乡村产业各个领域。30000平米展览面积，33个省市、自治区、直辖市，1000余家企业参展。更多行业细分、更广泛产品覆盖，令企业展示更加鲜明，目标观众更加清晰，增加更多商业合作机会。
参加学习和交流，提升自身竞争力；

六大主题活动，展、会、奖，构建全方位行业会展平台

中国乡村产业博览会集展览、论坛、主题日、奖项评选等活动为一体，是农业农村产业信息、咨讯、互动、合作、交流的全方位平台，是农业农村产不容错过的年度盛会，引发业界广泛关注。

对接项目和资源，拓展企业发展力；

经贸合作，打造对接平台

整合行业外部资源，邀请全国各地产业代表、农产品批发市场、电商平台、行业中介组织、专业采购团体等相关机构负责人及经销商、加工企业等专业买家到会采购观展，为参展商搭建贸易对接平台。

反思产品和服务，寻找自身发展瓶颈；

展会吸引了大批名优企业前来参展，通过沙龙、直播间、名优大型企业介绍推广经验、专家讲解等呈现更丰富更多元的展会形式，通过交流学习，提升自身产品品质，扩大自身优势，提升服务质量，寻找销售渠道。
融入乡村产业发展平台，实现共进共赢；

宣传推广 

组委会将印制参观邀请函、参观指南、展会会刊等多种宣传品，借助200多家行业媒体和多家协会资源及自身专业观众数据，进行广泛的商业推广，包括杂志、报纸、互联网、电视、电子邮件、协会组团、展会自有媒体、微博、微信等方式，聚集各行业企业高端买家。

、大众媒体宣传：将在中央电视台新闻频道、中央电视台财经频道、中央电视台农业频道、湖南卫视、湖南公共频道、湖南经济频道、长沙电视台、湖南人民广播电台、人民日报、光明日报、大学生村官报、经济日报、人民网、新华网、光明网、今日头条、新浪网、腾讯网等200多家媒体进行宣传推广，超过10000次的曝光频率。

、户外广告宣传：在户外（公交、地铁、人行天桥及户外广告牌等）及公共媒体全方位地投放广告，发布展会信息，拓宽宣传的渠道，邀请更多高端专业观众。

、网络宣传：通过乡博会官方网站、微博、微信、QQ群等平台及时发布博览会动态新闻，扩大博览会影响力。

、专业媒体宣传：将在《农民日报》、《农业科技报》、《中国农业报》、三农网、惠农网、农村网、中国兴农网、中国智慧农业网、中国农业信息网、农产品交易网、等多家专业媒体，以广告、链接、新闻等多种形式宣传推广，成为行业热点。

、现场报道：组织中央电视台、湖南卫视、人民日报、光明日报、人民网、新华网等多家媒体现场采访报道，参展企业有机会得到媒体的专访报道。

（6）、专业观众来源(经销商)：

①、国内大型农产品批发市场管理者及市场大型农产品经销商

②、大型超市和连锁便利店，健康有机食品连锁店和经营机构，配送公司及绿色有机食品专供中心，各大酒店及高校食堂采购人员等

③、行业贸易及零售：进口商、代理商、加盟商、应用商及高端食品专卖店

④、农产品电商：天猫、京东、中粮我买网、顺丰优选、沱沱公社、本来生活、美莱网、春波、百果园、易果生鲜等电商采购人员。

⑤、全国各地名优旅行社、携程网、艺龙旅行网、一起游、欣欣旅游网、途牛、驴妈妈。

二、 我怎样做可以降低参展成本？

积极参与各项评选，有机会获得展费优惠；

适当附带展示内容，争取地区企业赞助和支持；

为区域发展成果代言，争取政策扶持资金支持；

展会现场进行特色产品销售，增加直接收入；

展后实现线下导流，增加后续产品销售收入；

三、 我如何增加参加展会的收获？

提前准备好参展相关资料和产品；

提前制作便于转发的公众号或宣传网页；

提前做好产业模式梳理及优化展示方式；

提前准备好宣传语和采访发言提纲；

提前梳理需求并适当展示以便精准对接；

友情提示：

此次展会针对大学生村官参展企业、村官代言企业、村官代言美丽乡村、特色小镇等，中央电视台、湖南卫视媒体会做集中集体采访，展示村官服务乡村取得的成果。

村官召集参展企业，组委会会组织专业采购商现场对接交流，并通过晚宴、沙龙等方式促进更深层次的沟通与合作。

  更多展会精彩内容请登录官网：xbh.yo256.com

                  微信公众号：[image: image1.png]



